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éQuién figura en las noticias?: voces ausentes
en los medios de comunicacién

Who's in the news?: Missing voices in the media

De qui parle-t-on aux informations ? A propos des voix
absentes des médias

Solange de la Cruz Matos*

Resumen

Este informe presenta los resultados del Monitoreo
Global de Medios 2020 (GMMP-2020) organizado de
manera colaborativa por WACC y ONU Mujeres, con
la participacién de 116 paises. Se monitorearon 30,172
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historias publicadas en periddicos, difundidas por radio
y televisidn, y en sitios web de noticias y a través de tuits
de medios informativos.

En Reptblica Dominicana fue coordinado por
ESPACINSULAR. Los resultados nacionales, en
coherencia con las conclusiones globales, revelan que
la presencia de las mujeres en las noticias continia en
significativa minoria con respecto a la masculina. Las
mujeres fueron sujetos o fuentes de las noticias en un 26
% de los reportes, lo que representa un ligero descenso
con el resultado nacional del GMMP-2015, cuando ese
porcentaje fue de 27 %, reiterdndose la parcial invisibilidad
de las mujeres en las noticias.

Palabras clave: Género, comunicacién, investigacidn,
estereotipos, GMMP-2020.

Abstract

This report presents the results of the Global Media
Monitoring 2020 (GMMP-2020) organized collaboratively
by WACC and UN Women, with the participation of
116 countries. 30,172 stories published in newspapers,
broadcast on radio and television, and on news websites
and through news media tweets were monitored.

In the Dominican Republic it was coordinated by
ESPACINSULAR. The national results, consistent with
the global conclusions, reveal that the presence of women
in the news continues to be in a significant minority
compared to men. Women were subjects or sources of
the news in 26% of the reports, which represents a slight
decrease with the national result of the GMMP-2015,
when that percentage was 27%, reiterating the partial
invisibility of women in the news.

Keywords: Gender,communication, research, stereotypes,
GMMP-2020.

Résumé

Ce rapport présente les résultats du Global Media
Monitoring 2020 (GMMP-2020) organisé en collaboration
par la WACC et ONU Femmes, avec la participation de 116
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pays. 30 172 articles publiés dans les journaux, diffusés a la
radio et a la télévision, sur les sites Web d’information et
via les tweets des médias d’information ont été surveillés.
En République dominicaine, il a été coordonné par
ESPACINSULAR. Les résultats nationaux, cohérents
avec les conclusions globales, révelent que la présence
des femmes dans I'actualité reste largement minoritaire
par rapport aux hommes. Les femmes étaient sujets
ou sources de l'actualité dans 26% des reportages, ce
qui représente une légére diminution avec le résultat
national du GMMP-2015, alors que ce pourcentage était
de 27%, réitérant 'invisibilité partielle des femmes dans
lactualité.

Mots clés: Genre, communication, recherche, stéréotypes,
GMMP-2020.

Introduccién

Desde la Declaracién Universal de los Derechos Humanos en
1948 hasta la actualidad, se evidencian avances en el progreso
social y en la tarea de elevar el nivel de vida en un marco am-
plio de libertades. Sin embargo, falta mucho por recorrer para
alcanzar el grado de convivencia al que aspira este magno
este magno manifiesto falta mucho por recorrer. Citamos tan
solo un ambito: el reconocimiento de la participacién equita-
tiva de mujeres y hombres.

En 1995, luego de casi medio siglo de esta Declaracién, se reu-
nié la Cuarta Conferencia Mundial sobre la Mujer, que adopté
la Declaracién y Plataforma de Accién de Beijing, incluyendo
alos medios de comunicacién en las 12 4reas prioritarias para
avanzar hacia la igualdad. «... las redes mundiales de comuni-
cacion se han utilizado para difundir imdgenes estereotipa-
dasy degradantes de la mujer con estrechos fines comerciales
y de consumismo. Mientras la mujer no participe equitativam-
ente en las esferas técnica y de adopcién de decisiones dentro
del contexto de las comunicaciones y los medios de difusién,
incluidas las artes, seguird siendo objeto de representaciones
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falsas y se sequird desconociendo cémo es en realidad su vida.
Los medios de difusién tienen muchas posibilidades de pro-
mover el adelanto de la mujer y la igualdad entre mujeres y
hombres mostrando a las mujeres y los hombres sin estereoti-
pos, de modo diversoy equilibrado, y respetando la dignidad y
elvalor de la persona humana»'. Como un objetivo estratégico
se propuso: «Alentar a los medios de informacién a que exa-
minen las consecuencias de los estereotipos basados en el gé-
nero, incluidos los que se perpetian en los avisos comerciales
que promueven la violencia y las desigualdades basadas en
el género, asi como también la manera en que se transmiten
durante el ciclo vital, y a que adopten medidas para eliminar
esas imdgenes negativas con miras a promover una sociedad
sin violencia».

En cuanto al ejercicio del poder y la adopcién de decisiones,
la Declaracién sostiene que las mujeres han demostrado con
creces su capacidad de liderazgo. «Sin embargo, los estereoti-
pos sociales negativos en cuanto a las funciones de la mujer
y el hombre, incluidos los estereotipos fomentados por los me-
dios de difusién, refuerzan la tendencia a que las decisiones
politicas sigan siendo predominantemente una funcién de los
hombres. Asimismo, la escasa representacion de la mujer en
puestos directivos en el campo de las artes, la cultura, los de-
portes, los medios de comunicacion, la educacion, la religion y
el derecho, ha impedido que la mujer pueda ejercer suficiente
influencia en muchas instituciones clave»®.

Hoy, luego de haber transcurrido més de un cuarto de siglo
de ese momento histérico en el que se insté a los medios de
comunicacién a constituirse en instrumentos para actuar de

1 Naciones Unidas, Cuarta Conferencia Mundial sobre la Mujer. Declaracién
y Plataforma de Accién de Beijing (1995): 14. https://www.un.org/womenwatch/
daw/beijing/pdf/BDP{A%20S.pdf

2 Naciones Unidas, Cuarta Conferencia Mundial sobre la Mujer. Declaracién
y Plataforma de Accién de Beijing (1995): 58. https://www.un.org/womenwatch/
daw/beijing/pdf/BDP{A%20S.pdf

3 Organizacién de las Naciones Unidas (ONU), Cuarta Conferencia Mundial
sobre la Mujer. Declaracién y Plataforma de Accién de Beijing (1995): 83, 86.
https://www.un.org/womenwatch/daw/beijing/pdf/BDP{A%20S.pdf
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manera decidida en hacer avanzar la equidad de género, équé
tanto se ha cerrado esa brecha histérica?

«Desde 1995 y en intervalos de cinco afios, el GMMP ha demos-
trado que las noticias pintan la imagen de un mundo en el que
las mujeres, en proporcidn a los hombres, estdn drdsticamente
subrepresentadas y se vuelven invisibles»*. Esa es una de las
conclusiones del Global Media Monitoring Project (GMMP)
2020, la investigacién més amplia y de mayor trascendencia
que aborda el tema de género en los medios de comunicacién
informativos.

El proyecto es coordinado por la Asociacién Mundial para
la Comunicacién Cristiana (WACC por sus siglas en inglés),
una organizacién sin fines de lucro que promueve los dere-
chos a la comunicacién y la justicia social, en asociacién con
ONU Mujeres, entidad de las Naciones Unidas que trabaja te-
mas de igualdad de género; la Organizacién de las Naciones
Unidas para la Educacidn, la Ciencia y la Cultura (UNESCO)
y la Alianza Mundial sobre Género y Medios de Comunica-
cién (Global Alliance on Media and Gender - GAMAG).

La decisién de realizar un estudio periédico de esa naturaleza
se tomé en 1994 en Bangkok, durante la realizacién del En-
cuentro Mundial «La Comunicacién como Fuente de Poder
para las Mujeres» (Women Empowering Communication),
organizado por la WACC, el International Women’s Tribune
Centre, de Nueva York, e Isis - Manila, entidad internacional
de defensa feminista. Se lleva a cabo con el trabajo voluntario
de decenas de organizaciones de derechos de la mujer, grupos
de base, asociaciones de medios, organizaciones religiosas e
interreligiosas, estudiantes de nivel universitario, periodistas
e investigadores de todo el mundo.

La investigacién capta una fotografia instantdnea de género
en un dia habitual de noticias en los medios de comunicacién

4  Asociacién Mundial para la Comunicacién Cristiana (WACC), ¢Quién
Figura en las Noticias? Sexta Investigacién del Proyecto de Monitoreo Glo-
bal de Medios (GMMP) (2020): 1. https://whomakesthenews.org/wp-content/
uploads/2022/03/GMMP-2020-Spa.FINAL-2022-0303.pdf
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y se constituye en un instrumento con utilidad para incidir
en una mayor representacién de las mujeres en los medios de
comunicacién a nivel global.

WACC concibe que una representacién justa y equilibrada
de las mujeres en los medios de comunicacién desempefia un
papel fundamental en la promocién de la igualdad de género
y el empoderamiento de las mujeres; mientras que ONU Mu-
jeres argumenta que «al escuchar en las noticias las voces de
mds mujeres como expertasy lideres, y al ver sus historias cen-
tralizadas de manera tal que ejerzan presion sobre los roles de
género estereotipados y simplistas, los medios de comunica-
cién pueden crear una representacion mds precisa, inclusiva y
empoderadora...».

Desde su primera edicién, en 1995, utilizando indicadores de
género como la presencia de las mujeres en relacién con los
hombres, los prejuicios de género, los estereotipos en las no-
ticias y otros, esta investigacién viene generando informes
sustentados en datos y cifras concretas que se constituyen
en insumos de gran utilidad para multiples sectores. Sus ges-
tores procuran sensibilizar e impactar, de manera particular,
el ejercicio periodistico, con el convencimiento de que la ple-
na igualdad de género en términos numéricos es insuficiente
sin una mejora en la calidad del periodismo desde una pers-
pectiva de género.

La cantidad de paises que participan en cada edicién acredita
su representatividad. En el primer monitoreo (1995) estuvie-
ron representados 71 paises; en el segundo (2000), 70 paises;
en el tercero (2005), 76 paises; en el cuarto (2010), 109 paises,
entre ellos Reptblica Dominicana, que participd por primera
vez vy lo ha continuado haciendo; en el quinto (2015), 114 pai-
ses, y en el sexto (2020) concurrieron 116 paises. La participa-
cién desde sus origenes hasta el més reciente monitoreo se
ha incrementado en un 63 %.

5  Asociacién Mundial para la Comunicacién Cristiana (WACC), ¢Quién
figura en las noticias? Sexta Investigacién del Proyecto de Monitoreo Glo-
bal de Medios (GMMP) (2020): 3. https://whomakesthenews.org/wp-content/
uploads/2022/03/GMMP-2020-Spa.FINAL-2022-0303.pdf
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La presencia dominicana ha sido posible debido al involu-
cramiento del Espacio de Comunicacién Insular (ESPACIN-
SULAR), una institucién que promueve una comunicacién
representativa, participativa, democrética y de servicio, y que
forma parte de la membresia de WACC. En las tres ediciones
en las que ha participado, ESPACINSULAR ha contado con el
trabajo colaborativo de investigadoras, periodistas, activistas
sociales y estudiantes de comunicacién.

La m4s reciente edicién del GMMP

El 29 de septiembre de 2020, con varios meses de retraso de-
bido a la crisis sanitaria global originada por el coronavirus
COVID-19, se levanté la muestra de la sexta y més reciente
edicién del GMMP, luego de que hicieran una serie de ajustes
en los instrumentos utilizados para recabar la informacién,
a fin de evitar distorsiones en los resultados finales debido
al peso de las noticias referidas a una pandemia que todavia
estd presente, permitiendo asi que sean comparables con las
cinco investigaciones anteriores. En principio, la fecha con-
venida fue el mes de marzo del referido afio, fecha que coin-
cidié con un momento de gran expansién del COVID-1g, por
lo que fue reprogramada. La muestra abarcé 30,172 historias
publicadas y/o difundidas en periédico, radio, televisidn, si-
tios web de noticias y en Twitter.

La presentacién mundial de los resultados se realizé el 14 de ju-
lio de 2021. A continuacién, una panordmica del GMMP-2020.

Los resultados del Proyecto de Monitoreo Global de Medios
revelan que en un periodo de cinco afios (2015 -2020) la pre-
sencia de las mujeres en los medios de comunicacién se in-
crementé en apenas un punto, colocdndose de un 24 % en un
25 %. En la primera investigacién (1995), sélo el 17 % de las
personas entrevistadas o sobre las que trataban las noticias
eran mujeres. El primer cambio significativo se registré en su
tercera edicién (2005), cuando las mujeres representaron el
21 % de los temas de las noticias, continuando esa tendencia
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de aumento en la cuarta edicién (2010), cuando la representa-
cién de mujeres ascendié al 24 % de las personas escuchadas,
leidas o vistas en las noticias de periddico, televisién y radio,
porcentaje que quedé estancado en la quinta edicién (2015),
cuando se reedité el 24 %. En esa quinta edicién fueron inclui-
das, por primera vez, las plataformas digitales de difusién de
noticias, obteniéndose que sélo el 26 % de las personas que
aparecian en las historias de los sitios web de noticias tradicio-
nales y en los tuits de noticias de los medios de comunicacién
eran mujeres®. En los noticieros televisivos monitoreados, las
mujeres fueron el 13 % de los sujetos y fuentes; en las noticias
digitales y tuits codificados de los medios transnacionales, el
21 %. Si bien los resultados han mejorado, la invisibilidad de
las mujeres es méas marcada en los medios internacionales
influyentes que sirven a las grandes audiencias.

Sujetos y fuentes femeninas por medio
s0% | lgualdad de Género

25%
25%

21% 24%
17% 18% 24% Si todo sigue igual, se necesitardn al menos
mds para cerrar la brecha promedio
de iqualdad de género en los medios de
comunicacion tradicionales.
1995 2020 2087

Debido a la pandemisa, la proporcién de noticias de ciencia /
salud fue significativamente mayor en 2020 en comparacién
con periodos anteriores, incrementédndose del 10 % en 2005 al
17 % en la actualidad; en cambio, la presencia de mujeres en
este tema se redujo en cinco puntos después de un aumento
constante entre 2000 y 2015.

Las voces de las mujeres como portavoces se han incremen-
tado en ocho puntos desde el 2005, y como expertas en siete
puntos en el mismo periodo. En los ultimos afios, han surgido

6 Espacio de Comunicacién Insular (ESPACINSULAR), Resultados del
Sexto Monitoreo Global de Medios revelan un panorama mixto de progreso,
estancamiento y retroceso (2021). http://www.espacinsular.org/index.php/no-
ticias/8482-resultados-del-sexto-monitoreo-global-de-medios-revelan-un-pano-
rarna—mixto-de-progreso»estaneamiento-y-retroceso
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numerosas iniciativas de recurrir a mujeres como fuentes de
opinién expertas en todo el mundo y las organizaciones me-
didticas estén realizando esfuerzos visibles para diversificar a
sus grupos de especialistas, respondiendo a presién externa,
asi como a esfuerzos internos. Actualmente, el 24 % de las vo-
ces expertas en las noticias son mujeres, un aumento drama-
tico desde el 19 % de hace cinco afios. De acuerdo con los pa-
trones histéricos, es més probable que las mujeres aparezcan
en roles no excepcionales como proveedoras de experiencias
personales (42 % en medios tradicionales, 41 % en sitios web
de noticias) y como formadoras de opinién popular (38 % en
medios tradicionales, 39 % en sitios web de noticias)’.

En cuanto a historias relacionadas con acoso sexual, viola-
cién u otras formas de violencia de género y cuestiones espe-
cificas de desigualdad de género, entre siete y nueve de cada
diez historias refuerzan o no hacen nada para desafiar los es-
tereotipos de género, con las consecuentes implicaciones de
normalizacién y continuidad de las injusticias que constitu-
yen el foco de las historias®.

¢éQuiénes reportan las noticias?

Las noticias reportadas por mujeres en medios tradicionales
se incrementaron del 37 % en 2005 al 40 %. También aumen-
taron los créditos de mujeres en los periédicos, en 11 %, en los
noticieros de TV, en un 9 % y, en linea, el 42 % de las personas

7  Asociacién Mundial para la Comunicacién Cristiana (WACC), Sexto Pro-
yecto de Monitoreo Global de Medios. Principales Hallazgos (2020): 2. https://
whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/08/GMMP-2020.Highlights.
spa_.FINAL_.pdfAsociacién Mundial para la Comunicacién Cristiana (WACC),
Sexto Proyecto de Monitoreo Global de Medios. Principales Hallazgos (2020):
2.  https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/08/GMMP-2020.
Highlights.spa_.FINAL_.pdf

8  Asociacién Mundial para la Comunicacién Cristiana (WACC), ¢{Quién
figura en las noticias? Sexta Investigacién del Proyecto de Monitoreo Glo-
bal de Medios (GMMP) (2020): 7. https://whomakesthenews.org/wp-content/
uploads/2022/03/GMMP-2020-Spa.FINAL-2022-0303.pdf
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periodistas nombradas en articulos noticiosos - vistos o escu-
chados en clips multimedia - son mujeres.

De los datos arrojados por esta investigacién se infiere que,
segun el Indice de Igualdad de Género en los Medios (GEM),
para cerrar la brecha promedio de igualdad de género en los
medios de comunicacién tradicionales se requeriran 67 afios.
Este indice mide el nivel de igualdad de género en el conte-
nido de los medios informativos y esta construido para ser
tedricamente informado, facil de aplicar y calificar. Incluye
seis indicadores del GMMP y considera la presencia general
de mujeres y hombres en las noticias, asi como su visibilidad
y voz en roles y temas especificos sensibles al género®.

En el enlace a continuacién, se puede acceder al infor-
me completo: https:;//whomakesthenews.org/wp-content/
uploads/2022/03/GMMP-2020-Spa.FINAL-2022-0303.pdf

Resultados nacionales

Los resultados nacionales del GMMP-2020, en coherencia
con los resultados globales, revelan que la presencia de las
mujeres en las noticias continia en significativa minoria res-
pecto a la presencia masculina. Las mujeres fueron sujetos
o fuentes de las noticias en un 26 % de los reportes, lo que
representa un ligero descenso con el resultado nacional del
GMMP-2015, cuando ese porcentaje fue de 27 %, reiterdndose
la parcial invisibilidad de las mujeres en las noticias®.

9  Asociacién Mundial para la Comunicacién Cristiana (WACC), {Quién
figura en las noticias? Sexta Investigacién del Proyecto de Monitoreo Global
de Medios (GMMP) (2020): 79. https:;//whomakesthenews.org/wp-content/
uploads/2022/03/GMMP-2020-Spa.FINAL-2022-0303.pdf

10  Espacio de Comunicacién Insular (ESPACINSULAR), Proyecto de Mo-
nitoreo Global de Medios. Reptblica Dominicana - Informe Nacional (2020).
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/Republica-Domi-
nicana-Informe-GMMP.pdf
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En un periodo de 5 afios, en el pais se produjo un retroceso de la
presencia de las mujeres en las noticias.

GMMP2020 - Mujeres como sujetos o fuentes de las noticias: 26%
GMMP2015 - Mujeres como sujetos o fuentes de las noticias: 27%
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Fueron monitoreados 4 diarios impresos, 1 informativo de ra-
dio, 2 noticiarios de televisidn, 4 periédicos de Internet y 2
paginas de Twitter, para un total de 157 noticias, incluyendo
los tuis, siguiendo la metodologia del GMMP.

En cuanto al tipo de medio monitoreado, en los periédicos
impresos la presencia de las mujeres en la muestra fue de un
21 %, en la televisidn, de un 43 %, en Internet, de un 26 % y en
Twitter, de un 44 %. En la radio, en la muestra seleccionada
la presencia de las mujeres fue de 0 %, Es oportuno destacar
que en 2015 solo se monitorearon medios impresos (periédi-
cos), por lo que si compara ese resultado de 2015 (27 %) con la
presencia de mujeres en los periédicos impresos correspon-
diente a la investigacién de 2020 (21 %), se experimentd un
descenso de seis puntos.
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La menor presencia de las mujeres en los medios convencio-
nales estuvo en los temas del renglén de politica y gobierno,
con apenas un 3 %, resultando ésta en un 14 % en Internet y
Twitter. En la investigacién de 2015 ese porcentaje fue de un
10 %, siendo, entonces, también el porcentaje més bajo.

Respecto a la clasificacién de las fuentes informativas por
ocupacién y por sexo, de las personas que fueron consultadas
en las noticias y que ostentan cargos politicos, incluyendo el
de congresistas, solo el 5 % correspondié al sexo femenino,
mientras que esta presencia femenina se incrementé a un 85
% cuando se consulté a vecinas/os. Ninguna mujer fue con-
sultada en las ocupaciones de experta/o, académica/o, confe-
renciante o docente, médica/o, dentista, especialista en salud,
policia, militar, oficial de bomberos y figura religiosa.

2l O espacinsular.org
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En 2015, de las personas con altos cargos en la politica o en los
partidos politicos tan solo un 13 % eran mujeres, mientras que
ellas fueron mayoria (60 %) entre empleados/as del gobier-
no o servidores publicos. El mayor porcentaje en términos de
ocupacién de las mujeres es el relacionado con su funcién en
el hogar y la familia (un 44 % era ama de casa o madre).

Respecto al sexo de reporteras/os, locutores y presentadores
por medios, en los periédicos impresos el sexo femenino re-
presenté el 65 %; en la radio, el sexo masculino representd el
100 %, y en la televisidn, el femenino representd el 70 %. En

Afio 54, Vol. XLV, julio-diciembre 2022, pp. «... -25 ERsp‘ftlleﬂiios J

Sociales



Solange de la Cruz Matos

2015, las noticias monitoreadas fueron redactadas por perio-
distas mujeres en un 43 %.

En el GMMP-2020 se formularon tres preguntas especiales,
que cada pais pudo seleccionar en funcién de sus realidades.
La primera de estas preguntas, {Esta persona es identificada
como el agresor por género?, sélo alcanzé una mencién po-
sitiva, siendo ésta en Internet, en la que se hace referencia
a igualdad de género o a derechos humanos y en la que se
desafia estereotipos de género.

La segunda pregunta, ¢La historia se refiere al aborto (inte-
rrupcién del embarazo) en las tres causales?, sélo alcanzé una
mencidn, siendo esta en Internet, en la que se hace referencia
a igualdad de género o a derechos humanos sin que se desa-
fie estereotipos de género.

La tercera pregunta, ¢La historia se refiere a mujeres migran-
tes?, alcanzé dos menciones en televisién y dos menciones
en Internet. En dos de esas menciones se hace referencia a
igualdad de género o a derechos humanos y se desafia este-
reotipos de género.

Anilisis cualitativo

El GMMP también tiene un componente cualitativo. Com-
partimos un estudio de caso que formd parte del informe
nacional®, realizado por una de las investigadoras. La noticia
se titulé: «Una promotora de la hermandad entre mujeres»,
publicada el dia del monitoreo en la pag. 5B de la seccién Ros-
tros del periédico Hoy. «Se trata de una entrevista a una pu-
blicista que aboga por la sororidad y los derechos de las mu-
jeres. Hay dos imdgenes: la principal consiste en la imagen de
la entrevistada posando como modelo, una segunda imagen,

11 Espacio de Comunicacién Insular (ESPACINSULAR), «Proyecto de Moni-
toreo Global de Medios. Republica Dominicana - Informe Nacional», (2020): 32.
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/Republica-Domi-
nicana-Informe-GMMP.pdf
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mds pequenia, muestra el rostro de la protagonista de la his-
toria.

Este andlisis es complejo. Por un lado, constituye un tema que
remite a la conciencia de género. Una mujer protagonista ha-
bla sobre sus ideas sobre derechos y sororidad. En ese sentido,
da la palabra y el protagonismo a una mujer.

Por otro lado, se publica en la seccién de “Rostros” que es “So-
ciales” o el equivalente de “Gente” en algunos paises. Esta
seccion se destina por lo general a temas triviales. Puede in-
terpretarse como una trivializacion del tema o bien como una
oportunidad de aprovechar una seccién muy leida para abor-
dar un tema importante, serio y cambiar estereotipos.

En cuanto a la imagen, segun la perspectiva feminista liberal
que se plantee puede entenderse como un acto de libertad, ya
que una mujer se presenta como desea, exhibe su imagen de
belleza, juventud y estilismo, mientras también habla de lo
que desea, un tema muy relevante.

Desde otra perspectiva, se puede ver la imagen como estereoti-
pada, ya que no es comun que los hombres al hablar de temas
de derechos o de construccién de solidaridad sean presen-
tados como modelos o se destaque su belleza, sino que posan
o son fotografiados en posiciones sobrias que mandan el men-
saje de que son lideres, activistas o personas comprometidas».

Para acceder a la noticia citada, puede hacerlo a través del
siguiente enlace: https://hoy.com.do/edicion-impresa-hoy-
martes-29-de-septiembre-del-2020/

Recomendaciones y Plan de Accién 2021-2025

Concibiéndose el GMMP como un instrumento de trans-
formacién, ESPACINSULAR propone la implementacién
del Plan Quinquenal 2021 - 2025* para incidir en una ma-

12 Espacio de Comunicacién Insular (ESPACINSULAR), «Proyecto de Moni-
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yor y mejor visibilidad de mujeres y nifias en las fuentes
informativas y la inclusién de més expertas en temas de la
agenda medidtica, incluyendo los derechos reproductivos
de las mujeres, salud y violencia machista, entre otros te-
mas.

Los componentes propuestos son los siguientes:

- Amplia difusién de los resultados nacionales del GMMP-
2020 compartiendo el informe con organizaciones de mu-
jeres y medios de comunicacién.

- Formulacién e implementacién de un Proyecto de Capa-
citacién sobre Comunicacién y Género, con una duracién
de 3 afios, que tenga como objetivo contribuir a cambiar
los resultados locales del GMMP-2020 sobre la represen-
tacidén de las mujeres en las noticias, a través de un obser-
vatorio de medios, talleres, incidencia en las escuelas de
Comunicacién Social de las universidades y la organiza-
cién de concursos periodisticos.

- Creacién de una Mesa de Trabajo sobre Comunicacién y
Género, que dé seguimiento a los resultados del GMMP-
2020, en la que se procure la participacién del Colegio
Dominicano de Periodistas, periodistas en medios de Co-
municacidn, directoras, directores y docentes de Escuelas
de Comunicacién y otros. Entre los trabajos de esta Mesa
se propone realizar, previo al GMMP-2025, monitoreos
semestrales o anuales para registrar estadisticas del com-
portamiento de los medios en estos temas.

Puede acceder al informe nacional completo en el enla-
ce siguiente: https://whomakesthenews.org/wp-content/
uploads/2021/07/Republica-Dominicana-Informe-GMMP.pdf

toreo Global de Medios. Republica Dominicana - Informe Nacional», (2020): 35.
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/Republica-Domi-
nicana-Informe-GMMP.pdf
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