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Basado en una encuesta nacional entre 800 jefes de familia, solo varonesH
realizada en 1970, acaba de presentar el Centro de Investigaciones de la UNPH
un informe final que, sin agotar las posibilidades de andlisis de las 248 pregunag
alli hechas, contiene una riquisima informacién sobre temas de sociologia v psicolod
gia familiar tan importantes como nivel de ingresos, grado de ““machismo”; uso da
anticonceptivos, nivel de educacidn escolar, uso de los medios de comunicacién sg

cial, etc.

No hay duda alguna que los resultados de esta encuesta en su simple aspeg
to de recoleccidn de datos, disponibles en el futuro para todos los interesados gra
cias al uso de tarjetas I.B.M., es va de excepcional importancia para fa sociologfa do
minicana. Pero, ademds, el estudio ha logrado convalidar o desestimar una serie de
relaciones entre la planificacidn familiar y otras variables socales, que ciertamen
enriquecen nuestra comprensién de la sociedad dominicana.

En esta recensién presentaremos algunos de los datos que més nos han la
mado la atencidn y la lista de hipdtesis probadas o desechadas.

1. Datos sociales. a) Datos econdmicos. El 83.1% de los jefes de familia
cuestados ticnen ingresos familiares mensuales infetiores a RID$130.00 (65.8%
en las ciudades, 95.0% en el campo) vy sélo el 3.8% de elios obtienc ingtesos d
mas de 401.00 RD$ mensuales. Las diferencias regionales son muy pequeias ¢
tte cl Cibao, el Este vy el Sur; en [a regién “Central” (Distrito Nacional, San Cr
tébal v Bani). en cambio, los ingresos son mucho mds altos que el nivel geneal
{36.6% perciben mds de 150.00 RD$ mensuales).

El 81.7% de los jefes de familia tienen radio, pero solo el 16.7% telev
sién. Curiosamente, mds del 25% de la poblacién encuestada tiene en su casa o8
sizuientes efectos: méquina de coser, estufa, plancha elécttica (36.5%), neverdl
(29.695). Solo el 9.3% de los jefes de familia dispone de carra o camidn,

E! trabajo a que se dedican los jefes de familia encuestados se reparte deld
signicnte manera entre diversas profesiones: 41.4% agricultores, 11.1% com
ciantes: 10.29 empleados privados; 7.4% empleados piblicos; 1.1% in51u§ i
les; 22.6% obreros (incluye también jornaleros agricolas); 3.8% prgfes}on le 3l
1.19 militares. Sélo el 22.0% de las mujeres de los jefes de familia trabajaniy |
ra del hogar. .

b) Datos sobre medips de comunicacién. Ya indicamos antes que el 8 f 0|
de los jcfes de familia tienen radio v el 16.79% televisidn entre los efertos del S
par. Lecen diariamente el neriédico el 24.3% de los jefes de familiz v el 15.-2
sus mujeres (38.7% y 50.7% tespectivamente no lo leen nunca). E! 7'5.7% e
hombres y el 84.29% de las mujeres van al cine con poca frecuencia (menosi@

174



% 2] mes) o nunca. En cambio, las mujeres ven

mucho m4 by SR
23] menos una vez por semana quc los hombres sty I

(50.4%, 21.1% respectivamen
c} Datos sobre el “machisio” Una escala basada e

d) Datos sobre In fumili. El 39.19% de los jefes ili
hijos tuera de su actwal hogar (17.1% mds de trcls); eldEBE.%r‘;t;hSee{:;:?:;:d? 2
filia desean tener entre 4 y 6 hijos (14.4%: 7 & mds; en el campo, 20 78%)33 ’
B6% cree que la mujer no “debe hacer politica” pero el 91.09% “hace ‘(-Jléncs .
on su mujer”, Estdn casados sélo el 61.9% de los jefes de familia nrb

| 54.8% de los jefes de familia de drcas rurales.

c) Datos sobre comportamiento sexual. Més de la mitad de los jefes de fa

2 (54.19) aprendicron sobre sexo de un amigo, el 21.5% de una amiea. De
badres solo el 1.7%; de la escuela el 10.9% y del cine el 0.9%, Sélo el 4.0%
Blos jcfes de familia tuve la primera experiencia sexval con la primera mujer; en
mbio, ¢l 32.7% experimentd por primera vez el sexo en prostimulos (38.5% en
Ecindades) v el 26.2% con amigas. Sélo el 1.5% tuvo esa experiencia con sir-
Mitas. Mds de la mitad de los jefes de familia (53.3%) vivieron esa experiencia
e 15 y 25 afios; otro 32.3% entre 12 y 15 afios; sélo ¢l 4.7% de menos de 12

f) Datos religiosos. El 92.5 se declaré catdlico (83.3% en el Este, 96.8%
Cibao). El 53.4% asisten a actos religiosos por lo menos varias veces al mes
mismo perfodo teciben Ja Comunidn el 27.1%), el 37.2% algunas al afio y
9% nunca (9.3 en el drea urbana, 6.8% en el drea rural).

2. Principales resuitados sobre las hipitesis referentes a la planificacion fa-
. Usando la prueba de chi-cuadrado para aceptar o rechazar la importancia de
sas variables sobre actitudes y précticas de planificacidn familiar se gceptaron

a) A mayores ingresos actitudes mds positivas hacia la planificacidn fami-
a relacién es mds fuerte en los casados que en los unidos consensualmente);

b) Un mavor grado de educacién estd positivamente telacionado con una ac-
Wids favorable bacia la planificacion familiar en los jefes de familia casados “
dos consensualmente; no en los solteros.

¢} La creencia de que el uso de countraconceptivos puede hacer dawio a la sa-
la muier se relaciona negativamente con el uso de servicios de planificacién
. pero solo en los jefes de familia casados.

d) Hay cierta posibilidad de que entre los casados la mayor comunicacion
35 esposos influya en su actitud y practica de planificacién familiar,

&) A menor cdad de primera experiencia sexual, mayor grado de machismo.
En cambio, han tenido que ser rechazadas las siguientes hipétesis:
a) Las cazegorias de empleo influyen en la planificacién familiar,

b) A mayor grado de prictica religiosa catdlica corresponde un mayor impe-
B para la aceptacién y la practica de la planificacién familiar.

175




1

¢) El “Machismo” es un factor negativo para el uso de anticonceptivos y bag
ra los servicios de planificacién familiar,

d) La creencia en el hombre de que la planiticacién familiar favorece Iq nfo.
licidad de la mujer se relaciona negativamente con la planificacién,

e) Una motivacién econdmica para dar més imporiancia a la educacién e log
hijos se relaciona positivamente con la planificacién familiar,

f) El hombre ctee que cuando él no pucda trabajar sus bijos le ayudarin, e
ne actitud poco favorable hacia fa planificacién familiar,

g) El hombre que tiene una concepcidn tradicionalista de la mujer, mostry
r4 una actitud contraria a la planificacién familiar.

h) hay una relacién entre el uso de periddicos y televisidn y actitudes y
priciicas favorables a la planificacién.

i} La educacion sobre el sexo influye en la planificacion familiar.

Resumen de las conclusiones: Como se podia esperar, son el alto nivel ds
ingresos y ¢l mayor grado de educacién factores claves que operan en favor de |
planificacién familiar. Ambas variables deben estar muy positivamente correlacions
das. En cambio, ni los medios de comunicacién, ni las practicas religiosas, ni concep
ciones de la vida tradicionales o “machistas” parecen ser factores decisivos. Los re
sultados ncgativos del use de medios de comunicacién o de la prictica religios;
eran csperables. En el primer caso, por Ia hasta ahora demostrablemente muy esea
sa eficacia de los medios de comunicacidn para lograr “canverstones’ de actitudes
(ver Klapper, ].T.: Comunication, Mass, Effects, en International Encyclopedia of
the Soctal Sciences, I1I, 1968, pp. 81-89), en el segundo por el cardcter popular de
la religiosidad catdlica dominicana, que acentda lo estético sobre lo normative.

Un resultado contrario a la crecncia comin de que la posible ayuda econ
mica de los hijos, ¢l dia de maiiana obstaculiza la planificacién familiar, nos hab
de que, aun en lo econémico, priman consideraciones actuales (nivel de ingte
corriente) sobre ventajas futuras, ]

Aunque el estudio merece una calurosa felicitacidn a sus autores, adolece dé
alsunos defectos, que hubiesen sido fdciles de subsanar. Con frecuencia se alude
preguntas, citdndolas por su nimero de orden en el cuestionario, que resulta impos
ble poder identificar, dado que falta el cuestionario. Iin otras ocasiones, sobre tod
en las conclusiones, se hace un tanto dificil, por razones de estilo, saber los resul
tados a que se ha llegado.
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