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INVESTIGACIONES EN MEDIQOS DE
COMUNICACION SOCIAL
RELACIONADOS CON LA MUJER *

Luego de la Décima Asamblea General y Conferencia Cientifica de la Aso-
ciacion Internacional para la Investigacion de Medios Masivos de Comunicacién,
celebrada en la Universidad de Leicester, Inglaterra, del 30 de agosto al 4 de sep-
tiembre de 1976, cl profesor James D. Halloran, Presidente de la Asaciacién In-
ternacional, convocod una reunion de fa UNESCO con objeto de examinar a fon-
do ¢l tema de la Mujer en tos Medios Masivos de Comunicacién y hacer recomen-
daciones para investigaciones futuras. A la reunidn asisticron 20 investigadares
de medios masivos de comunicacién de 12 paises, todos |os cuales habian asisti-
do a |la Conferencia de la AIMMC (IAMCR).

El tema general de |a Conferencia de la IAMCR fue “‘Medios masivos de co-
municacion y vision del hombre acerca de [a sociedad". No sorprendid que algu-
nos participantes en la reunidn de Mujeres y Medios mostraran su desaprobacion
ante ¢l titulo de “Vision del hambre...”, porque les parecia que cientificos socia-
les e investigadores de medios masivos de comunicacion, particularmente quienes
decian estar interesados en la mujer y los medios, debrian aportar algo més que
suscribir simplemente un trtulo o etiqueta tan sexista. Pero por insatisfactoria y

Ponencia presentada por la delegacion de la UNESCO de Parjs, en el Seminario ‘‘Medios de
Omunicacién e Imagen de la Mufer'” (Santo Dominge, 1-5 agasto 1977), organizado por la
omision Interantericana de Mujeres {CIM) y el Gobierne Dominicano.
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desafortunada que fuera la efeccion del titulo, |a etiqueta no fue mds que eso, se-
gun se hizo evidente en el curso de las sesiones, Un taller especial de trabajo de la
Conferencia dedicd toda una sesion a los Medios Masivos y 1a Mujer, y el trabajo
de ese grupo sirvié de etapa preliminar, 4ti! para la reunién de [a UNESCO, Co-
mo podia esperarse, los miembros de las dos reuniones coincidieron,

Esta fue una de las ventajas que provinieron de la estrecha relacion entre
ambas reuniones. Quizas lo mds importante fue permitir que el tépico de Medios
y Mujer se colocara en el contexto sociologico adecuadamente mas amplio de la
conferencia cient(fica, lo cual permitiria reflejar un enfoque integral cientifico
social propio para el estudia de los problemas de la relacion medios y sociedad.

En la Conferencia de la IAMCR sobre “Medios Masivos y Visién del Hom-
bre acerca de la Sociedad”, las cuatro sesiones principales cubrieron todos los as-
pectos del proceso de la comunicacion. Se presentaron y discutieron ampliamens-
te trabajos acerca de una gran variedad de temas, incluyendo la historia y el desa-
rrollo de las institucicnes de medios, 1os factores econémicos, politicos, tecnolo-
gicos, institucionales y profesionales que inciden en el proceso de produccion;
los diferentes enfoques en cuanto a andlisis de contenido, la influencia de los me-
dios, la relacion socializacién y medios, el flujo internacional de noticias y de
otros materiales de los medios, los medios en relacidn al desarrollo, los medios y
el entendimicnto internacional. Fuera de Jas sesiones principales, varios grupos
mas reducidos y talleres se centraron con mayor detenimiento en aspectos espe-
cificos de los temas antes mencionados, Ademds se efectuaron reuniones sobre
aspectos tedricos y metodolbgicos.

Es importante llamar la atencion sobre esta conferencia anterior a la reu-
nién de la UNESCO. En primer lugar, porque la esencia de la conferncia, como
se deja ver por los temas antes aludidos, podria considerarse como marco dentro
del cual debfa discutirse el tema Mujer y Medios (o cualquier otro tépico escogi=
da: medijos y razas, medios y violencia). La experiencia de los participantes en la
reunién de la UNESCO, tanto en general como la inmediata antes de reunirse, ase-
gurd que los temas serian tratados debidamente desde un punto de vista sociolds
gica. Los temas especificos, los problemas sociales o las instituciones, 10 se pues
den estudiar convenientemente si se los aisla. Son parte esencial del sistema s0=
cial dentro del cual se han desarrollado y en el cual se manifiestan o definen enla
actualidad.

Evidentemente desde el comienzo de |a reunién, muchos criticaban lamas
nera peculiar, fragmentada y no teorética como se habia realizado |2 investiga-
cibn en esta drea y en otras afines, en el pasado, Algunos manifestaron desagra:dg
por la forma como la UNESCO vy los grupos cientificos habian desaprovechaqlg_
el Afio Internacional de la Mujer como base o estimulo para el desarrollo deas
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investigacion tan necesaria en esa drea, Otras dijeron que los puntos de referen-
cia puestos por la UNESCO para csta reunion eran un ejemplo mas de enfoque
inadecuado.

Los puntos de referencia eran muy sencitlos, quizds demasiado sencillos.

Planteaban una discusion sobre la presentacion de las muijeres en los medios ma-
slvos, que debia incluir:

1) Pdgina de la mujer en la prensa;

2) programas femeninos de radio y television;
3) revistas y diarios femeninos;

4) noticias refativas a fas mujeres,

Ademds, se pedia que el informe de la reunion “‘esbozara |os problemas’ y.
sugiricra zonas de investigacidn posterior.

Parecid, en general, que en si' no habia nada malo en los temas, tal como se
enumeraban (y no hace falta decir que todos ellos se discutieron con gran deta-
lle). Sinembargo era opinidn general que no llegaban bastante lejos, y que tratar
tales temas como puntos de agenda en forma separada sera un enfoque equivo-
cado, No serfa cientifico y podria lleyar a proposiciones individuales y nointe-
gradas, tan comun en la investigacién de los medios masivos de comunicacion,
pero muy limitados como contribucion al desarrolic del conocimiento a a ia so-
lucién de problemas sociales.

Los hombres y las mujeres que asistian a [a reunion venian de distintas par-
tes del mundo, de diferentes disciplinas (sicologra, sociologia, ciencias politicas,
educacidn, economia}. Pero claro que tenian intereses distintos (unos estaban alli
por su interés en el movimiento femenino; otros, debido a su interés en los me-
dios); diferentes posiciones idecldgicas, diferentes prioridades de investigacion y
diferentes preferencias metodologicas y tedricas.

A pesar de estas diferencias, habfa casi una aceptacion undnime de la nece-
sidad de fo que un miembro denémind “nueva estrategia de investigacion cienti-
fica”, la cual, partiendo de las ciencias sociales afines, intentaria no tratar de ja
mujer, de los medios, o de ias mujeres y los medios, aisladamente, es decir, aisla-

dos del sistema social del que forman parte.

Ofimos hablar a algunos miembros sobre la condicion y €l papel de la mujer

n su sociedad; y a otros, de las caracter[sticas que rodean las operaciones de los

edios y las practicas de comunicacién en general. Uno que otre hizo referencia

investigaciones (admitiendo gran diversidad en cuanto a calidad y validez) gue

fataban sobre la imagen de la mujer y los medios y sobre temas afines, o acerca
el papel de la mujer en los medios (empleo, profesionalismo, etc.).
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En todos estos casos era evidente e inevitable, por cierto, gue los proble-
mas asi esbozados reflejaran diversos sistemas sociales de los que eran parte esen-
cial. La posicién de la mujer en los Estados Unidos es distinta de la posicién en la
URSS; las operaciones de {as medios en Holanda, Nigeria y Yugosiavia muestran
diferencias ¢laras interesantes. Los medios seleccionan entre lo que estd sucedien-
do en la sociedad, y emiten una version de cllo a quienes estdn viviendo en esa
sociedad, Entre otras cosas, esas versiones representan importantes diferencias
nacionales y culturales, A veces, algunas de las contribuciones tendian a lo nacio-
nalista, lo divagatorio y lo anecddtico. En ocasiones eran explicitas o implicitas
las posiciones ideolégicas. Pero un tema subyacente cra claro a través de toda la
reunion y la investigacion: que para ser Util debra ilevarse a cabe dentro de un
adecuado contexto histérico, cultural, econdmico y politico. Ademas se convino
también en que debian hacerse, donde fucre posible, estudios comparativos y
transcuiturales.

Se aceptd ¢n general, que confinar los estudios al contenido de los medios
(andhisis de contenido) o al uso gue el plblico hace de ellos y sus reacciones a ese
contenido, aunque necesarios, no era suficiente, La. comunicacion de masas es
esenciaimente un proceso social, como alguien dijo: “‘con un comienzo, un me-
dio y un fin"’, Por qué entonces ignorar los cemienzos, Esta podria ser 1a parte
mds importante del proceso. Cualquiera investigacion que se recomiende debe jni-
cluir estudios del proceso de produccion de los diversos factores que inciden en
el mismo, El papel de la mujer en las instituciones de medios y |os factores que
rigen su empleo, asi como su ingreso en las profesiones, deberia figurar destaca-
damente en tales estudios.

Toda una gama de tépicos y de temas se ventild en |a reunion, Como suce-
de con frecuencia en estas ocasiones, lo ofrecido sobre algunos temas y por algu-
nos participantes era mas pertinente, mas profundo, mas significativo y mas ela-
borado que lo aportado por otros, Ademds de los puntos sefialados, se incluye-
ron los sigujentes: importancia relativa del entretenimiento y de Jas noticias (“el
drama es |a televisién mds politica”); tratamiento del movimiento feminista por
los medios de comunicacién en diferentes paises; tratamiento de otros temas v
problemas (p. ej. igual salario, planificacion familiar, aborto}; estercotipos de ac-
tuacién por sexos desde una temprana edad, particularmente en los libros y revis-
tas para nifios; tratamiento de la mujer por los medios, en contraste con [0s valo-
res generales de las noticias; grado, si lo hubiera, en que dicha posicion ha mejo-
rado en anos recientes; papel de los medios para despertar y desarrollar tomas de
conciencia; ideas pesimistas y optimistas con respecto a desarrollos en 1a tecnolos
gia de las comunicaciones y transmisiones radiales [ocales; posibilidades "pro-se;
ciales’” de los medios, y su uso deliberado en tal sentido; comparacion de |os mes
ritos de los cambios aparentes y los cambios estructurales; *'contaminacion cu!w.
ral” y manera coma las mujeres son presentadas por los medios de comunicacion




en paises en desarrollo, como resultado de la importacién y cxportacién de pro-
gramas de radio, television, revistas; la mujer en |a sociedad de consumo; carga de
prejuicios urbanos y accidentales de la mayor parte de las investigaciones, y con-
secuencias cuando se pretende aplicar resultados de las investigaciones a zonas no
occidentales ni rurales.

Fue discutida plenamente toda la problematica de la estructura, organiza-
¢ién, financiamiento e ideologia de Ja investigacion —“preguntas que no se han
hecho y que son més Importantes que muchas de las que han sido formuladas”—.
Se sefialo que la investigacién es un trabajo costoso y que el financiamiento nece-
sario era mas facil encontrarlo para la investigacion “segura” o “aséptica’ que
para la investigaci6n critica, que plantea preguntas que pudieran significar un re-
to al sistema establecido. Gran parte de las investigaciones [lcvadas a cabo hasta
ahora reflejaban estas condiciones,

Asf como hubo acuerdo en esto, también lo hubo en la conviccidn de que
la investigacidn era un elemento necesario, aunque no suficiente, para la formula-
cion de paliticas inteligentes de comunicacion y de reformas sociales. En conjun-
to, los investigadores que tomaron parte en la reunién tenfan una orientacion ha-
cia problemas sociales en su trabajo. Ciertamente que no estaban dispuestos a lj-
mitar su actuacidn a un servicio o cargo meramente administrativo con las insti-
tuciones de medios de comunicacion de oficinas estatales. Pero, por supuesto, te-
m'an'idea.s distintas sobre la politica social y sobre la clase de sociedad en que
querian vivir.

En fin, sea que se trate de la mujer, de los medios de comunicacion o de la
relacién ente ambos, o de cualquier otro problema social al respecto, lo que en
realidad Importaba eran las ideas y convicciones sobre la clase de sociedad en que
se quiere vivir. Por eso la unanimidad a que se aludia antes, ya no se mantenia
completamente cuando la discusidn pasaba a proponer alternativas de soluciones
posibles, acciones para el futuro. Aun los gue compartian lo que podria conside-
rarse como un misme punto de vista idcologico, al analizar y criticar el pasado y
el presente, no siempre estaban de acuerdo cuando miraban al futuro mds en tér-
minos de investigacién que en términos de politicas sociales y soluciones poljti-
cas. Podria decirse que era una orientacién muy propia de los investigadores.
Quizas. Pero hay que recordar que precisamente asi como los medios de comupi-
cacion reflejaban valores del sistema, asi también la investigacion. Se deben bus-
car {ndices de valores en las proyectos de investigacién propuestos. Quizds las es-
peculaciones sobre las funciones de la investigacion en este contexto quedaban
fuera de los puntos de referencia de la reunién, Contentémonos con llamar la
atencion sobre el asunto y sobre las posibilidades interesantes de ello para Ja
genda de futuras reuniones.

Coma se trataba de una renion de investigadores, obviamente se invirtio
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mucho tiempo en una evaluacion critica de las investigaciones efectuadas en el
pasado y en indicar lo que deberia hacerse en el futuro. Dos relatos resumigran
gstas discusiones compuestas de dos partes a su vez, aunque kabria muchos pun-
tas de coincidencia en ambas,

L.a seccion sobre la investigacidn futura se compone de orientaciones gene-
rales. Estas representan indicaciones o directivas que brotan de las diversas con-
tribuciones e intercambios de ideas. En este casc tendieron a ser mas bien de ca-
racter gencral. Pero la reunin fue undnime en llamar a la accion. Muchos miem-
bros habjan perdido demasiado tiempo en el pasado haciendo listas de priorida-
des y programas de accion, habiéndose detenido la accion tan pronto como ha-
bfa terminado la planificacion general. Se considerd absolutamente esencial que
brotara alguna propuesta de investigacion concreta que llevara un proyecta de in-
vestigacion, y por e¢so se formuld en esa reunidn un proyecto baje dos formas,
una, simplificada y otra detallada (El apéndice A contiene el proyecto simplifi-
cado).

La formulacion, de proyectos de investigacion detallados naturalmente es
un trabajo esencial para el investigador de medias de comunicacion masiva. Des-
graciadamente na es algo que siempre realicen con éxito. La tarea de formular un
proyecto sirve también para descubrir @ quienes sabiendo poco acerca de |a inves-
tigacion, son muy altisonantes al indicar qué investigaciones han de realizarse.

El proyecto detallado es un buen ejemplo de proyecto de investigacidn del
tipo necesario para obtener apoyo financiero, Obviamente estd disenado de
acuerdo con la situacién de un pais determinado, pero puede adaptarse con faci-
lidad a otros paises y asi suministrar el estudio comparativo transcultural pro-
puesto a lo fargo de la reunidn (se omite este proyecto).

UNA EVALUACION DE LOS ESTUDIOS SOBRE LA MUJER
EN LOS MEDIOS DE MASAS

1.—Las bases tedricas de los estudios efectuados en el pasado no han sido
organizadas. £s probable que en muchos casos no estuvieren informados por nin-
guna posicién tedrica. Sin ubicar claramente el estudio dentro de una teoria ges
neral de la mujer en la sociedad y los medios de comunicacién cn la sociedad, 10§
resultados estdn destinados a ser partes sueltas y a encontrarse fragmentados.

2.—La investigacion hecha rara vez ha tomado en cuenta Jas perspectivas
histdricas y del desarrollo.

3 —Se ha dado demasiado énfasis al andlisis de contenidos, andlisis quUepo




sf mismo dice muy poco. Debe haber mis investigacion sobre 1a manera como s€
praduce el contenido y la manera como se usa el contenido.

4.—Los andlisis de contenido rara vez se reficren a la estructura social. Con
frecuencia es un trabajo aislado sin relacidn con ninguna posicidn tedrica, Las ca-
tegorias del andlisis rara vez van mas alld de una dicotomfa varén y mujer.

5.—El centrar la atencidn en la imagen de fa mujer en el contenido de Jos
medios de comunicacién ha significado que se preste poca atencién a fa imagen
del hombre de grupos disminuidos,

6.—El énfasis en “Ia imagen de [a mujer’” ha apartado nuestra atencion de
factores mds importantes que incluyen la forma de produccién y la relacion en-
tre medios de comunicaci6n y sociedad,

7.~-Se ha prestado poca atencibn al examen de las estructuras de fos me-
dios de comunicacion, y raras veces se han hecho distinciones entre cambios apa-
rentes y cambios estructurales.

8.—La investigacion muy pocas veces ha estado relacionada con la accidn
social y recomendacioncs politicas.

9.—No se ha prestado suficiente atencidn al analisis transcultural y compa-
rativo,

POSIBILIDADES FUTURAS DE INVESTIGACION SOBRE LA
MUJER Y LAS COMUNICACIONES MASIVAS

1.—Andlisis de contenido e investigaciones afines, Este trabajo debe fun-
darse en:

a} Una comprensidn clara de la refacion entre medios de comunicacion y
saciedad, y el papel de la mujer en la sociedad. La investigacion sobre ia mujer y
los medios debe brotar de esta perspectiva mds amplia. Los problemas han de
verse, en lo conceptual y operacional, desde esta perspectiva mas amplia y no
meramente desde el punto de vista “de la mujer’’. Par ejemplo, la imagen de la
mujer podria referirse a fa composicion de la fuerza de trabajo, la impaortancia
de |a estratificacion saocial, etc.

b} Una comparacién de la imagen de la mujer dada por Jos medios de
municacion de los distintos pajses industrializados. Las hipdtesis podrian in-
Cluir:
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(b.1} La relacion entre las condiciones que actualmente rigen el empleo de
las mujeres, y las diferentes formas de reflejarse en los medios.

{b.2) La relacion entre las tasas de empleo femenino en las industrias de los
medios de comunicacidon en fos distintos paises, y la imagen de la mujer a traves
de los medias en eso0s paises.

¢) Una comparacion del modo como las iméagenes de los medios de comu-
nicacién difieren de las experiencias objetivas de {a vida de {as mujeres de distin-
tas clases sociales. Este trabajo podria extenderse hasta incluir un estudio de la
imagen del trabajo, del consumo de bicnes, etc., en programas hechos especifica-
mente para audiencias femeninas,

d) Un estudio transcuttural de formatos especificos de medios de comuni-
cacion populares entre las mujeres (tales como telenovelas o revistas romanticas),
con énfasis especial en los valores que transmiten y la relacion de tales valores
con |os modelos de desarrollo de cada pars.

e) Andlisis de contenidos de cardcter histérico: deben hacerse estudios en
cotextos especificos acerca de los cambios en la imagen de la mujer a través de
fos tiempos. Estos deben compararse con los cambios en las condiciones objeti-
vas de las mujeres en tales contextos.

2.—Investigacién institucionalmente orientada,

a) Lahistoriay el desarrollo de las politicas de radiodifusién y de periodis-
mo (explicitas y latentes) con respecto a laimagen de la muijer.

b) El empleo de las mujeres en los medios. Lo que sigue debiera formar
una base para diversos proyecios:

(b.1) Estudio de las condiciones de trabajo y salarios de ta mujer en lain=
dustria de los medios de comunicacién. Comparacion entre hombre-mujer.

(b.2) Estudio sobre participacién de la mujer en sindicatos y oiras acciones
organizadas. 1

. » . ; y L o
(b.3) Estudio de los origenes sociales y la integracion o socializacion a nis
vel profesional de la mujer profesional en tos medios de comunicacién.

{b.4) Estudio de las facilidades educativas para el entrenamicnto demuj
res en el area de medios de comunicacion,
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c) Investigacidn de |a organizacion.

(c.1) Estudio de quienes tomen las deciciones que dirigen la produccid

del contenido de los medios de comunicacisn para determinar c6mo se desarroll
la imagen de la mujer.

(¢.2) Estudio en prafundidad del proceso de produccion de “programas
peciales de mujeres”, desde fa concepcion de la idea hasta la presentacion fin
con objeto de determlnar los motivos y las limitaciones de Ja organjzacion qu
influyen y modelan la imagen de la mujer,

-

3.—La investigacién sobre los medios como una variable dependiente den:
tro de mayores estudios del cambio social. .
a) Estudio de perfodos historicos de cambio agudo en la composicién de la
fuerza de trabajo {u otros aspectos de 1a vida social}, ¥ Ia relacion entre esos cam-
. bios y la imagen de |a mujer en |os medios de comunicacion.

i

b) Proyecto de extension de la comunicacién y la comunidad (siete paises).

(b.1) Entrevistas a dos grupos {obreros y élites) en ciudades industrializa-
4 das para detectar lo que piensan diferentes grupos acerca de fa situacion y el papel
fde la mujer, y el rol que tuvieron los medios de comunicacion en ésto.

(b.2) La relacidn dc esas imdgenes con Ja realidad.

4.—Las mujeres y los medios en los parses en desarrollo,

a) Estudio de los valores descritos en el contenido de los medios disefiados
para las mujeres en los pafses en desarrollo y consumidos por [as mismas.

b) Estudio del acceso a los medios de comunicacion y el “consumo’ de

ellos por mujeres ruralcs y urbanas, con referencia especial a: i) el uso de los me-

i0s de comunicacidn tradicionales, it) los factores que rigen el acceso a los nue-
0s medios.

¢) Estudios transculturales acerca de ia manera como el “tipo ideal™ de
ljer es presentado por los medios de comunicacion.

d) Estudio de la relacién entre las politicas de las organizaciones de los me-
Sy las politicas del gobierno sobre temas de ias mujeres.
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5.—Un examen de cémo los gobiernos y las instituciones de medios son
conscientes del potencial de los medios para aumentar la conciencia social sobre
temas de las mujeres.

ANEXO A

El propésito de esta investigacién es examinar la accidn reciproca entre la
variable posicién social de lamujer {especificamente en lo que se refiere a empleo
y vida familiar) y su manifestacién cultural a través de los medios de comunica-
cién. El emplea y la vida familiar han sido escogidos como foco principal del
problema del papel cambiante y el asi mismo variable status de !a mujer, porque
la creciente integracidn de la mujer casada al trabajo (incluyendo aquellas que
tienen nifios pequefos) entrana contradicciones entre dos clases de normas so-
ciales,

Por un lado, todos los miembros adultos de una sociedad democrdtica, sin
importar el sexo, tienen derecha a gozar de igualdad de oportunidades en la vida
pliblica, incluyendo la de los empleos. Al mismo tiempo, la diferenciacion de |
papeles y funciones saciales en la vida familiar deja entrever gue ia funcién cen-
tral y suprema de Ja mujer ¢s un papel privado y doméstico: ¢l de ser esposa y
madre.

La incongruencia entre estas dos normas sociales puede conducir a un
gran conflicto y tension personales, asi’ como a indisposicion social. La pregunta
es como los medios de comunicacion social abordan este tema y los problemas
sociales que engendra. La parte que juegan los medios de comunicacion en refa-
cion con el papel y el status de [a mujer, particularmente en lo que se refierea
trabajo retribuido, y en la vida familiar, es un asunto de mucho interés e impor=
tancia en todo el mundo. Aunque esta investigacion enfoca el problema particus
lar de un pafs, podria ser ampliada y modificada de modo que abarque paisesde
diferentes estructuras politico-sociales y econdmicas, en diferentes etapas del de=
sarrollo y con diferentes patrones de contenido y consumo de los medios dé ¢o=

municacion.
\

La incorporacién de una perspectiva cuftural a través de cierto nUMero d.e‘
estudios acerca de la interrelacidn entre los medios de comunicacion ¥ |2 posis
cién social de 12 mujer, anadiria profundidad y diversidad al andlisis ¥ ofrecenf
riqueza en datos empiricos aplicables 2 |a solucién del problema mas general




bre como el cambio socjal estd relacionado y se manifiesta a través de yn cambig?
cultural,

En este siglo han ocurrido cambios considerables en 1z posicién econémic ‘
social y politica de la mujer. Uno de los cambios mas notables es e aumento dell
nmero de mujeres en empleos retribuidos y el acrecentamiento fijo del nameron
de mujeres casadas empleadas. La mayoria de as mujeres estin empleadas en i
dustfias que han crecido proporcionalmente mas rapido que otros sectores @
némicos. Estas industrias en principio empleaban a mujeres solteras; Juego, seg
descendid la edad matrimonial, empleaban a mujeres casadas pero vigjas \'( na
mente emplean a mujeses casadas jévenes con ninos de edad pre-escofar.' LS

desarrollo ha tenido lugar, en mayor o menor grado, en todos los pafses ocecide
tales, '

Los cambios efectuados cn los patrones de empleo han sido acompaﬁad?).s' |
por un descenso en la mortalidad infantil y en el tamano de la familia. Es'fa'&
cambios han sido posibles en parte por cambios paralelos cn |os patronds familias
res, incluso matrimonios a edad temprana, Ha habido cambios también en Ia es-
tructura familiar, como lo es ef cambio de una familia de tres generaciones en la
que las mujeres solamente se dedicaban al cuidado de los nifios y a los guehace-
res hogarenos, al de una familia de dos generaciones en la que existe igualdad
entre esposo y espasa.

No obstante, como dijera Hannah Gavron en The Captive Wife (1966}, “La
naturaleza del papel de la mujer estd cambiando y l|a situacion presente es de
conflicto y tensidén®. Un aspecto de la tension que presenta interés para |os
saci¢logos recientemente es la concentracion de mujeres en empleos mal reparti-
dos, y la desigualdad general de oportunidad y pago para las mujeres. Esto puede
atribuirse al efecto combinado de la discriminacidn social en contra de |a mujer
en los empleos, y a las barreras sicolbgicas para [a promocidn profestonal de |as
mujercs.

Los problemas de los estereotipos y socializacion del papel del sexo y el
papel de fa tensién, es un foro importante en la répida y creciente |iteratura so-
cioldgica acerca de la mujer, especialmente en Jos E.U.A, Esta investigacion enfa-
tiza que las creencias cstercotipadas acerca del papel de [a mujer v su capacidad
reflejan y perpetdan la inferior posicion social de la mujer.

Desde la década pasada, los derechos de la mujer, su posicion y status so-

ial han venido a ser temas de considerable interés publico y de debate en mu-
05 paises. E| activismo femenino ha resurgido en muchas esferas incluyendo las
liticas, empleos y organizacién comunal. Un aspecto de [a militancia femenina
sido dirigir su atencién al papel de los medios de comunicacién en la perpe-
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tuacién difusora de estereotipos tradicionales femeninos, los guales a su vez han
contribuido a perpetuar su inferior status social. J

De ahi gue el asunto de la pasicion social de fa mujer haya venido a ser re-
cientemente un tema de debate pliblico y de contraversia, y que [os sociologos y
los grupos pro liberacién de la mujer les hayan atribuido un papel importante a
los medios de comunicacién social, en €l sentido de propiciar y sostener image-
nes populares de [a mujer, No obstante, dicha proposicion ha recibido poco exa-
men sistematico.

La meta de esta investigacian en ¢l pafs o paises seleccionados es examinar
el papel que juegan los medios de comunicacion en relacion con el papel vy el sta-
tus de [a mujer, La investigacion enfocara la produccion, contenido y audiencia
dé la TV (incluyendo programas informativos, anuncios y entretenimiento},
pero se prestard atencién también a la transmision radial, a [os periodicos y a fas
revjstas femeninas,

Se investigardn tres problemas principales: a) Historia y desarrollo de Ja po-
Iitica radial hacia la mujer: su dedicacion al manejo y produccion, |a creacién de
programas especiales para mujereses y la influencia de restricciones estructurales,
normas ocupacionales y procesos de trabajo de un dfa para otro en instituciones
de radio y television relacionadas con 2 mujer.

b) Las imagenes de la mujere diseminadas por la television y otros medios
de comunicacién: Las condiciones en que la mujer es presentada en programas
reales y de ficcion, incluyendo programas infantiles y publicidad, y los tipos
principales de contenido en programas de television para mujeres, en compara-
¢ién con el contenido de los programas radiales, periddicos y las revistas femeni-

nas.,

¢) £| impacto de la TV en la audiencia de una comunidad después de lan-
z2ar ideas sobre estilos de vida, valores y normas relacionadas con !a posicion so-
cial de la mujer: El uso diferente de varios tipos de contenido comunicativa ses
gln observadores femininas; las funciones ofrecidas por tal conducta comunicati-
va, y alcance que los diferentes medios de comunicacion ofrecen con ideas Gtiles
y significativos sistemas e imagenes relativos a la cambiante posicion social dela }
mujer, segin observadores masculinos y femeninos de difercntes clases soctaies,
edad, ocupacion y experiencias.

METODO

Las respuestas a estos problemas serdn ofrecidas a través de varios ﬁpos.de_”
datos. La historia y desarrollo de la politica radial en torno afa mujer se derwla
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de fuentes impresas, material de misoras conservado en-los archivos y entrevistas
a individuos sobresalientes,

Una investigacion sisterndtica a la produccién total de la transmision televi-
sada en el pajs por una semana, y repetida en tres intervalos mensuales, generara
datos para una tipologia general del contenido de la TV que tiene que ver con {a
mujer.

Esto serd complementado y enriquecido por una investigacién continua de
programas particularmente relevantes de [a TV,

La produccidn radial serd sujeta a un andlisis de contenido menos comple-
to, abarcando una muestra de programas relevantes, en el mismo periodo de
tiempo. También se tendrd en cuenta un andlisis de contenido de la prensa escrita
incluyemdo las pdginas femeninas y otro material sobresaliente, en una muestra
nacional y Jocal de periddicos y de revistas femeninas,

Una encuesta a familias representativas, incluyendo aquelias con madres y
esposas que trabajan, proporcionara datos en relacién a sus actitudes y opiniones
sobre el papel y el status de la mujer.

A esto seguirdn entrevistas profundas con muestras mas pequefias de entre-
vistados escogidos, y por discusiones de grupo en diferentes trabajos y lugares de

= ocio.

Los resultados de esta investigacidn proveerdn un andlisis comprensible de
todo el proceso de transmision televisada desde la produccién hasta ¢l consumo,
y su impacto dentro del contexto de fuerzas sociales mas amplias.

CONCLUSION

Este proyecto de investigacién ayudard a arrojar [uz en el papel de Ja TV y
otros medios de comunicacion en relacion con la sociologia de fa mujer, asi
como en el problema mas general de la socializacidn de adultos y las funciones
de los medios de comunicacién como agentes socializadores.

Desde este punto de vista sigue la tradicion de trabajos carrientes y previos
el “Centro de Comunicacion de Masas” de Leicester donde ha sido investigado
i papel de los medios de comunicacidn, en relacién con importantes asuntos so-
dales, tales como violencia y delincuencia, relaciones raciales, relaciones indus-
lales y problemas juveniles. Su enfoque en asuntos del papel y estratificacién
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sexual anadird una mas amplia dimensién de aspectos de estructura y proceso so-
cial (notablemente estratificacion de edad y sexo) que han sido investigados ex-
tensivamente en relacidn con el papel de tos medios de comunicacidn.

De acuerdo con tradiciones de investigacién, este trabajo arrojard nueva luz
en la operacién del proceso de comunicacion de masas en la socicdad, examinan-
do la produccién, difusién y consuma del contenido informacional y de entrete-
nimiento de 1a TV, y su impacto al lado del otro material de comunicacion, den-
tro de contextos apropiados en la vida ordinaria de una comunidad.




